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1.
Leefstijlen in het woondomein
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Toen… …en nu

Woonbehoeftebenadering
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Toen… …en nu

Woonbehoeftebenadering

Sociaal- 
demografisch

Koppeling tussen  
levensfase/ 
woningtypologie

Sociaal- 
psychologisch/ 
cultureel

Koppeling tussen  
waardeoriëntatie 
/woonmilieu
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Aanleiding leefstijlbenadering 

•Overgang van aanbod- naar vragersmarkt

•Specifieke eisen bij gebiedsontwikkeling 

•Vraagstukken in woonruimteverdeling en beheer 
door sociale fragmentatie en polarisatie

•Homogeniteit/heterogeniteit: wat is de gewenste 
diversiteit en samenhang?
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Achterliggende theorie

•‘Leefstijlen’ en ‘waardeoriëntatie’

•Weber (1922): ‘lebensstil’ gebaseerd op drie 
domeinen (economie, cultuur, politiek)

•Bourdieu(1979): ‘distinction’: positie bepaald door 
econ., cult. en soc. kapitaal en sociale traject 

•Rokeach (1973): ‘eindwaarden’ en instrumentele 
waarden

•Webber: marketing/consumentenvoorkeuren



7Wonen naar leefstijl | 

Opkomst in het woondomein

•Jaren ’80/’90: eerste studies en verkenningen 
(Ganzenboom, Reijndorp c.s., de Wijs-Mullekens)

•Vanaf 2000: toepassing bij 
woningvraag/gebiedsontwikkeling

•Enkele jaren later: ook woonruimteverdeling

•2009: VROM-raadadvies ‘Wonen in ruimte en 
tijd’; de nieuwe huisvestingswet
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2.
Methoden in beeld

 ‘BSR-model’

 

van SmartAgent

 

Company
‘Mentality-model’

 

van Motivaction
‘WIN-model’

 

van TNS/NIPO
‘Mosaic-model’

 

van Experian
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‘BSR-model’
 

SmartAgent
 

Company
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‘BSR-model’
 

SmartAgent
 

Company

bescherming

harmonie

controle

vitaliteit

Dorps
vereniging
brink, kerktoren
privacy

de Buurt
ontmoeting
gezelligheid
saamhorigheid

Woonwijk
kinderen, speelgrond
netjes, rustig, veilig
voorzieningen

de Privé wijk
fysiek onderscheiden
alles onder controle

Solitair wonen
bewegingsvrijheid
anoniem

ik ben 
anders

ons soort
mensen

dynamische
diversiteit

statische
homogeniteit

de Broedplaats
vrijplaats
atelier / werkplaats

the Scene
vriendengroep
uitgaanscultuur

Samen leven
bakker, markt
multi culti
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‘Mentality-model’
 

Motivaction
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‘WIN-model’
 

TNS/NIPO
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‘WIN-model’
 

TNS/NIPO
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‘Mosaic-model’
 

Experian
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‘Mosaic-model’
 

Experian
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Overeenkomsten en verschillen

•Allemaal kleurrijk

•Verschil in aantal 
leefstijlen/mentalities/waardepatronen

•Bron: datasets en/of surveys

•Koppeling met andere data
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3.
Toepassingsgebieden
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Verkennen woonvoorkeuren

•‘De Grote Woontest’ Stadsregio Rotterdam 
(2004-2008) (SmartAgent Company) :

• Opdrachtgevers groot conglomeraat

• Niet alleen leefstijl

• Grote impact op beleid

•‘Lochtenberg’’ Stokhasselt, Tilburg (2007) 
(Motivaction)

• WonenBreburg

• Bevestiging al bestaand beeld potentie koopsector
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Gebiedsontwikkeling

•Le Medi

• Vraagverkenning

• Conceptontwikkeling met panelgesprekken, 
resulterend in toolbox en essenties

• Ontwerp

• Branding: ‘Le Medi: wonen waar de zon altijd 
schijnt’
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Woonruimteverdeling 

•Palenstein

• Collectieve advertentie, geen eisen, wel rangorde 
inschrijvingsduur en urgentie

• Tijdens intakegesprek leefstijltest SmartAgent

• Iedere flat heeft één leefstijl:
• Groen / Geel (“samenwonen”)

• Rood (“gemengd wonen”)

• Blauw (“solitair wonen”)
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Woonruimteverdeling: Palenstein
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4.
Vragen
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Vragen

•Wat is de meerwaarde van de 
leefstijlbenadering?

•Levert het geprofileerde producten op?
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Vragen

•Wonen mensen meer naar tevredenheid?

•Wat betekent toepassing voor insluiting en 
uitsluiting op de woningmarkt/in de wijk en in 
de stad?

•Selectie door professionals corporatie/test of 
eigen keuze tussen diverse producten?
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Onderzoek

•NICIS-project ‘Branding en leefstijlen in de 
wijk’ (2009-2011)

•Platform Corpovenista, Vestia, ERA Contour en 
Den Haag, Leeuwarden, Maastricht en 
Rotterdam

•Onderzoeksinstituut OTB TU Delft

•www.corpovenista.nl en www.nicis.nl

http://www.corpovenista.nl/
http://www.nicis.nl/
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Stelling:

“Bewoners
 

willen
 

best 
gesorteerd

 
worden

 
op 

leefstijl”
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‘Samen
 

wonen’
Palenstein, Zoetermeer
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