
The sale of one of the most expensive products: how do they do it

The relation between marketing and real estate development in the Dutch residential sector
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OVERHITTE HUIZENMARKT IN DE RANDSTAD

WEINIG LITERATUUR/KENNIS



Marketing is belangrijk in de bedrijfsvoering van een projectontwikkelaar, echter is er weinig

kennis beschikbaar over de relatie tussen project ontwikkeling en marketing.
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6 woningbouwprojecten – 3 projectontwikkelaars

TYPE 1: 3 representatieve woningbouwprojecten 

TYPE 2: 3 extreme woningbouwprojecten 
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2. Bedrijfsvisie

Co-creatie versus verkopen, verkopen, verkopen 
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Bedrijfsniveau Marketing

• Marketingafdelingen zijn recent opgestart
• Bedrijfsvisie 

Co-creatie versus verkopen, verkopen, verkopen 

• Marketing van het project is veel 
belangrijker dan marketing van het bedrijf

• Werkwijze: weinig documentatie
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Branding en look & feel

Reclame- en communicatiebureaus
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SWOT Analyse en market onderzoek

Programma van eisen
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Wat zijn de karakteristieken van marketing in project ontwikkeling, gefocust op bedrijfsniveau, projectniveau
en op de eindgebruiker en hoe verhouden deze lagen zich met elkaar?
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Conclusie

Bedrijfsniveau: Marketing is relatief nieuw

Groot verschil tussen bedrijfsmarketing en projectmarketing

Projectniveau: De initiatief fase is belangrijk; brand en look & feel

De ontwikkelaar is vooral bezig met implementeren

Externe partijen zijn betrokken

Eindgebruiker: Facebook & websites worden het meest gebruikt

Complexe projecten zijn intensiever dan standaardaard projecten
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Aanbeveling

Praktijk: Analyseren van marketing binnen het bedrijf

Potentie: efficiëntere processen

Projectniveau: Waarborgen van het concept tijdens de ontwikkeling

Communicatie met de eindgebruiker in de realisatiefase 

Eindgebruiker: Testen van marketingstrategieën

Kwantitatieve data
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